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TITULO I. DISPOSICIONES GENERALES.
Articulo 1. Objeto de la ley

Esta ley establece la normativa basica para la comunicacion
audiovisual, las bases para la coordinacion y ordenacién del
mercado audiovisual y regula la comunicacién audiovisual de
cobertura estatal.

Articulo 2. Ambito de aplicacion

1. La comunicacion audiovisual esta sujeta a lo dispuesto en esta
ley siempre que el prestador del servicio se encuentre establecido
en Espana.

Se considera que un prestador del servicio de comunicacion
audiovisual esta establecido en Espafia en los siguientes
supuestos:

a) cuando el prestador tiene su sede central en Espafia y las
decisiones editoriales se toman también en Espafa.

b) cuando el prestador tiene su sede central en Espafa y una parte
significativa del personal trabaja en Espafa, aunque las decisiones
editoriales se tomen en otro Estado Miembro o un tercer pais.

c) cuando el prestador tiene su sede central en Espafia y una parte
significativa del personal trabaja en Espafa, aunque las decisiones
editoriales se tomen en otro Estado Miembro o en un tercer pais en
el que también trabaja una parte significativa del personal.

d) cuando el prestador del servicio inicid0 su actividad en Espafia,
donde mantiene un vinculo estable, aunque una parte significativa
del personal no trabaje en Espafa, ni tampoco lo haga en el Estado
Miembro donde se toman las decisiones editoriales.

e) cuando el prestador via satélite utiliza un enlace efectuado desde
una estacion situada en Espafia o cuando utiliza la capacidad de
satélite perteneciente a Espafa.



2. Estan excluidos del ambito de aplicacion de esta ley:

a) Las redes y servicios de comunicaciones electrénicas utilizados
para el transporte y difusion de la sefial de los servicios de
comunicacién audiovisual, sus recursos asociados y los equipos
técnicos necesarios para la recepcidon de la comunicacion
audiovisual. Su régimen es el propio de las telecomunicaciones.

b) Las comunicaciones audiovisuales sin caracter economico, a
excepcion de los servicios de comunicacion audiovisual
comunitarios sin finalidad comercial del articulo 23 de esta ley.

TITULO 1l. NORMATIVA BASICA PARA LA COMUNICACION
AUDIOVISUAL

CAPITULO |
Los derechos del publico

Articulo 3. El derecho a recibir una comunicacion a udiovisual
plural.

1. Todos tienen el derecho a que la comunicacién audiovisual se
preste a través de una pluralidad de medios con diferentes ambitos
de cobertura. Esta prestacion plural debe asegurar una
comunicaciéon audiovisual cuya programacion incluya distintos
géneros y atienda a los diversos intereses de la sociedad,
especialmente cuando se realice a través de prestadores de
titularidad puablica.

2. La comunicacién audiovisual nunca podra incitar al odio o a la
discriminacion por cualquier circunstancia personal o social y debe
ser respetuosa con la dignidad humana y los valores
constitucionales.

3. La comunicacién audiovisual debe respetar el honor, la intimidad
y la propia imagen de las personas y garantizar el derecho de
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rectificacion. Todo ello en los términos previstos por la normativa
vigente.

4. Todos tienen el derecho a que la comunicacion informativa se
elabore de acuerdo con el deber de diligencia en la comprobacion
razonable de la veracidad de la informacion.

5. Todos tienen el derecho a ser informados de los acontecimientos
de interés general y a recibir de forma claramente diferenciada la
informacion de la opinion.

Articulo 4. El derecho a la diversidad cultural y | inguistica.

1. Todos tienen el derecho a que la comunicacion audiovisual
incluya una programacion en abierto que refleje la diversidad
cultural y linglistica de la sociedad.

2. Para la efectividad de este derecho, los prestadores del servicio
de comunicacion televisiva de cobertura estatal o autonémica deben
reservar a obras europeas el 51% del tiempo de emisién anual de
cada canal o conjunto de canales de un mismo prestador con
exclusion del tiempo dedicado a informaciones, manifestaciones
deportivas, juegos, publicidad, servicios de teletexto y televenta. A
su vez, el 50% de esa cuota queda reservado para obras europeas
en cualquiera de las lenguas oficiales de Espafa. En todo caso,
dentro de la reserva del 51%, el 10% lo serd de productores
independientes del prestador de servicio y la mitad de ese 10%
debe haber sido producida en los dltimos cinco afios.

Los prestadores de un catalogo de programas deben reservar a
obras europeas el 30% del catadlogo. De esa reserva la mitad lo sera
en alguna de las lenguas oficiales de Espafia.

3. Los prestadores del servicio de comunicacion televisiva de
cobertura estatal o autondmica deberan contribuir a la financiacion
de la produccion europea de largometrajes, cortometrajes, peliculas
y series para television, documentales y productos de animacion,
con el 5% de los ingresos anuales correspondientes a los canales
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en los que emiten estos productos audiovisuales con una
antigledad menor a siete afios desde su fecha de produccién. Para
los prestadores de servicios de comunicacion audiovisual de
titularidad publica de cobertura estatal o autonémica esta obligacion
sera del 6%.

La financiacion de las mencionadas obras audiovisuales podra
consistir en la participacion directa en su produccion o en la
adquisicion de los derechos de explotacion de las mismas.

Como minimo, el 60% de esta obligacion de financiacion debera
dedicarse a largometrajes, cortometrajes y peliculas para television.
De este importe, al menos el 50% debera aplicarse a obras
produccion independiente. En las coproducciones solo se
contabilizara a estos efectos la parte correspondiente al productor
independiente en los términos definidos en la Ley 55/2007.

En todo caso, el 60% de la financiacion conjunta prevista en este
articulo se destinar4d a la produccién en alguna de las lenguas
oficiales de Espaifia.

No podra computarse a los efectos de este articulo la inversion o la
compra de derechos de peliculas que sean susceptibles de recibir la
calificacion X de conformidad con la Ley 55/2007.

También estdn sometidos a la obligacion de financiacion
establecida en este articulo los prestadores del servicio de
comunicacion electronica que difundan canales de television y los
prestadores de servicios de catalogos de programas.

El control y seguimiento de las obligaciones contenidas en este
punto correspondera Al Consejo Estatal de Medios Audiovisuales,
previo dictamen preceptivo del Instituto de la Cinematografia y de
las Artes Audiovisuales, y sin perjuicio de sus competencias en el
ambito de la industria cinematografica. Reglamentariamente se
estableceran el procedimiento, los mecanismos de computo y la
informacion que podra recabarse de los operadores.
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Por acuerdo entre uno o varios operadores de television de ambito
estatal y una o varias asociaciones que agrupen a la mayoria de los
productores cinematogréaficos, podra pactarse la forma de aplicacion
de las obligaciones de financiacion previstas en este articulo,
respetando las proporciones establecidas en la misma.

El régimen establecido en dicho acuerdo regird respecto de las
relaciones que se establezcan entre el operador u operadores
firmantes y todos los productores que actien en el ambito de
aplicacion de aquél, sin que pueda limitarse su cumplimiento a los
productores miembros de la asociacion o asociaciones que lo
hubiesen suscrito.

Previamente a la firma del acuerdo, las partes recabaran del
Consejo Estatal de los Medios Audiovisuales un informe sobre la
conformidad del mismo con lo establecido en esta Ley.

Articulo 5. El derecho a una comunicacion audiovisu al
transparente.

1. Todos tienen el derecho a conocer la identidad del prestador del
servicio de comunicacion audiovisual.

A tal efecto, se considera que el prestador esta identificado cuando
dispone de un sitio web en el que se hace constar: el nombre del
prestador del servicio; su direccion de establecimiento; correo
electronico y otros medios para establecer una comunicacion
directa y rapida; y el 6rgano regulador o supervisor competente.

2. Todos tienen el derecho a conocer la programacion televisiva con
una antelacion suficiente, que en ningun caso sera inferior a tres
dias. En el caso de la comunicacion televisiva, ademas la
programacion se dara a conocer mediante una guia electrénica de
programas. La programacion solo podra ser alterada por sucesos
ajenos a la voluntad del prestador del servicio audiovisual o
acontecimientos sobrevenidos de interés informativo o de la
programacion en directo.
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3. Todos tienen el derecho a que la comunicacion comercial esté
claramente diferenciada del resto de contenidos audiovisuales, en
los términos previstos por la normativa vigente.

Articulo 6. Los derechos del menor.

1. Los menores tienen el derecho a que su imagen y voz no sean
utilizadas en los servicios de comunicacion audiovisual sin su
consentimiento o el de su representante legal, de acuerdo con la
normativa vigente.

En todo caso, esta prohibida la difusion del nombre, la imagen u
otros datos que permitan la identificacion de los menores en el
contexto de hechos delictivos o emisiones que discutan su tutela o
filiacion.

2. Esta prohibida la emision de contenidos audiovisuales
perjudiciales para el menor entre las 6 y las 22 horas. En todo caso,
son contenidos perjudiciales la violencia gratuita, la pornografia y
los programas dedicados exclusivamente a juegos de azar o
apuestas.

Fuera de esa franja horaria, en la comunicaciéon audiovisual
televisiva los citados contenidos deben ir siempre precedidos por un
aviso acustico y visual, segun los criterios que fije la autoridad
audiovisual competente.

Las contenidos audiovisuales calificados como “X” sélo pueden
emitirse entre la una y las cinco de la mafana o con acceso
condicional y control parental.

3. Esta prohibida la comunicacion comercial dirigida a los menores
cuando induce a error, explota la inexperiencia de los menores o su
relacion de confianza con los mayores.

4. Cuando se realice el servicio de comunicacion audiovisual
mediante un catalogo de programas, los prestadores deberan
elaborar catdlogos separados para aquellos contenidos que no
deban ser de acceso a menores.
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Articulo 7. Los derechos de las personas con disca  pacidad .

1. Las personas con discapacidad visual o auditiva tienen el
derecho a que la comunicacién audiovisual sea accesible de
acuerdo con las posibilidades tecnoldgicas.

2. Las personas con discapacidad auditiva tienen el derecho a que
la comunicacion audiovisual televisiva, en abierto y cobertura estatal
0 autondmica, subtitule el 75% de los programas y cuente al menos
con dos horas a la semana de interpretacion con lengua de signos.

3. Las personas con discapacidad visual tienen el derecho a que la
comunicacion audiovisual televisiva, en abierto y cobertura estatal o
autondmica, cuente al menos con dos horas audiodescritas a la
semana.

4. Los poderes publicos y los prestadores publicos deben fomentar
el disfrute pleno de la comunicacion audiovisual por las personas
con discapacidad. Asimismo, los prestadores del servicio podran
emplear el patrocinio para sufragar las medidas de accesibilidad.

Articulo 8. El derecho a la participacién en el co  ntrol de los
contenidos audiovisuales.

1. Cualquier persona fisica o juridica puede solicitar a la autoridad
audiovisual competente el control de la adecuacion de los
contenidos audiovisuales con el ordenamiento vigente o los cédigos
de autorregulacion.

La autoridad, si lo considera oportuno, dictara recomendaciones
para un mejor cumplimiento de la normativa vigente.

2. Cuando la autoridad audiovisual competente aprecie que se ha
emitido un contenido aparentemente ilicito dara audiencia al
prestador del servicio implicado y, en su caso, a la persona que
solicito la intervencion de la autoridad.

La autoridad audiovisual competente podra alcanzar acuerdos con
el prestador del servicio para modificar el contenido audiovisual o,
en su caso, poner fin a la emision del contenido ilicito. El efectivo
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cumplimiento del acuerdo por parte del prestador pondra fin a los
procedimientos sancionadores que se hubiesen iniciado en relacion
con el contenido audiovisual objeto del acuerdo.

3. Cuando el contenido audiovisual contradiga de modo manifiesto
un cédigo de autorregulacion suscrito por el prestador, la autoridad
requerira a éste la adecuacion inmediata del contenido a las
disposiciones del cddigo o la finalizacion de su emision.

4. La autoridad audiovisual competente podra promover
actuaciones destinadas a articular la relacion de los prestadores del
servicio de comunicacion audiovisual con las victimas de
acontecimientos especialmente graves

CAPITULO Il

Los derechos de los prestadores del servicio de com unicacion
audiovisual

Seccion 12. Libertad en la direccion editorial, el derecho de
acceso y el derecho a la autorregulacion

Articulo 9. La libertad de prestacion del servicio de
comunicaciéon audiovisual

1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual tienen
el derecho a fijar la direccion editorial mediante la seleccion de los
contenidos y la determinacion de los horarios.

2. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual tienen
el derecho a organizar sus contenidos a través de un canal o de un
catdlogo de programas.

3. La libertad de prestacion del servicio de comunicacion
audiovisual se ejercerd en colaboracion con las administraciones
publicas. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual
facilitaran el acceso a la documentacién, instalaciones y equipos a
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las autoridades competentes para el cumplimiento de la normativa
vigente.

Articulo 10. El derecho de acceso a los servicios d e
comunicacion electrénica.

1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual tienen
el derecho de acceder a los servicios de comunicacion electronica
para la emision de canales y catalogos de programas con las
limitaciones derivadas de las capacidades técnicas.

2. Las condiciones de acceso deben ser transparentes, equitativas y
no discriminatorias. En todo caso, estan prohibidas y son nulas de
pleno derecho las estipulaciones destinadas a impedir, restringir o
falsear la competencia o aquellas que resulten de la explotacion
abusiva de una posicién de dominio.

Articulo 11. El derecho a la autorregulacion del pr  estador del
servicio de comunicacién audiovisual.

1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual tienen
el derecho a aprobar codigos en los que se regulen los contenidos
de la comunicacion audiovisual y las reglas de diligencia profesional
para su elaboracion.

2. Cuando un prestador apruebe un codigo por si solo, en conjunto
con otros prestadores, o se adhiera a uno ya existente, lo
comunicara a la autoridad audiovisual competente. Esta autoridad
verificara la conformidad con la normativa vigente y de no haber
contradicciones dispondra su publicacion.

3. Las autoridades audiovisuales deben velar por el cumplimiento
de los cddigos.

Seccioén 22, El derecho a realizar comunicaciones co merciales

Articulo 12. El derecho a crear canales de comunica cion
comercial y programas o0 anuncios de autopromocion
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1. Los prestadores privados del servicio de comunicacion
audiovisual tienen el derecho a crear canales dedicados
exclusivamente a emitir mensajes publicitarios y mensajes de venta
por television. Los mensajes de los citados programas estan
sometidos al régimen general dispuesto en esta seccidn y en la
normativa especifica sobre publicidad.

2. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual tienen
el derecho a emitir programas que informen sobre su programacion
0 anuncios de sus propios programas Yy los productos accesorios
derivados directamente de dichos programas.

Estos programas y anuncios no se considerardn comunicacion
comercial a los efectos de esta ley. No obstante, el tiempo dedicado
a los anuncios publicitarios sobre sus propios programas no podra
superar los 5 minutos por hora de relo;.

Articulo 13. El derecho a emitir mensajes publicita  rios.

1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual, ya
sean servicios radiofonicos, televisivos 0 conexos e interactivos,
tienen el derecho a emitir mensajes publicitarios.

Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual televisiva
pueden ejercer este derecho mediante la emisién de 12 minutos de
mensajes publicitarios por hora de reloj. Los servicios radiofonicos,
conexos e interactivos tienen el derecho a emitir mensajes
publicitarios liboremente.

Para el computo de esos 12 minutos se tendra sélo en cuenta el
conjunto de los mensajes publicitarios y la tele-venta, excluyéndose
el patrocinio, el emplazamiento y la autopromocion. También se
excluird del computo la telepromocion cuando el mensaje individual
de telepromocion tenga una duracion claramente superior a la de un
mensaje publicitario y el conjunto de telepromociones no supere los
12 minutos por hora de reloj.
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2. Los mensajes publicitarios en television deben estar claramente
diferenciados de los programas mediante mecanismos acusticos y
Opticos segun los criterios generales establecidos por la autoridad
audiovisual competente. ElI nivel sonoro de los mensajes
publicitarios no puede ser superior al nivel medio del programa
anterior.

3. Los mensajes publicitarios en television deben respetar la
integridad del programa en el que se inserta y de las unidades que
lo conforman.

La transmision de peliculas para la television (con exclusion de las
series, los seriales y los documentales), largometrajes y programas
informativos televisivos podra ser interrumpida una vez por cada
periodo previsto de treinta minutos. En el caso de los programas
infantiles, la interrupcién es posible una vez por cada periodo
ininterrumpido previsto de treinta minutos, si el programa dura mas
de treinta minutos.

Las retransmisiones de acontecimientos deportivos por television
Gnicamente podran ser interrumpidas por mensajes de publicidad
aislados cuando el acontecimiento se encuentre detenido. Cuando
estos acontecimientos no dispongan de partes autonomas se
podran insertar mensajes publicitarios siempre que permitan seguir
el desarrollo del acontecimiento.

Articulo 14. El derecho a emitir mensajes de venta

1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual tienen
el derecho a emitir mensajes de venta por television. La emision
televisiva de estos mensajes deberd realizarse en los términos
previstos en el articulo anterior y en la normativa especifica sobre
publicidad.

2. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual tienen
el derecho a emitir programas de televenta siempre que tengan una
duracion ininterrumpida minima de 15 minutos.

Articulo 15. El derecho al patrocinio.
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1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual tienen
el derecho a que sus programas sean patrocinados, excepto los
programas de contenido informativo de actualidad.

2. El publico debe ser claramente informados del patrocinio al
principio, al inicio de cada reanudacion tras los cortes que se
produzcan o al final del programa mediante el nombre, el logotipo, o
cualquier otro simbolo, producto o servicio del patrocinador.

3. El patrocinio no puede condicionar la independencia editorial.
Tampoco puede incitar directamente la compra o arrendamiento de
bienes o servicios, en particular, mediante referencias de promocion
concretas a éstos.

Articulo 16. El derecho al emplazamiento de product  os.

1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual tienen
el derecho a emitir con emplazamiento de productos largometrajes,
cortometrajes, documentales, peliculas y series de television,
programas deportivos y programas de entretenimiento.

En el resto de programas Unicamente se podra realizar el
emplazamiento de productos a cambio del suministro gratuito de
bienes o servicios.

2. Cuando el programa haya sido producido o encargado por el
prestador del servicio o una de sus filiales, el publico debe ser
claramente informado del emplazamiento del producto al principio y
al final del programa, y cuando se reanude tras una pausa
publicitaria.

3. El emplazamiento no puede condicionar la independencia
editorial. Tampoco puede incitar directamente la compra o
arrendamientos de bienes o0 servicios, realizar promociones
concretas de éstos o dar prominencia indebida al producto.

Articulo 17. Comunicaciones comerciales prohibidas en
cualquiera de sus formas.
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1. Esta prohibida la comunicacion comercial que vulnere la dignidad
humana o fomente la discriminacion por razén de sexo, raza u
origen étnico, nacionalidad, religién o creencia, discapacidad, edad
u orientacion sexual.

2. Esta prohibida la comunicacién comercial encubierta y la que
utilice técnicas subliminales.

3. Estd prohibida la comunicacibn comercial que fomente
comportamientos nocivos para la salud.

En todo caso esta prohibida:

a) La comunicacion comercial de cigarrillos y demas productos de
tabaco, asi como de las empresas que los producen.

b) La comunicacion comercial de medicamentos y tratamientos
médicos que soélo pueden obtenerse mediante receta médica.

c) La comunicacién comercial televisiva de bebidas alcohdlicas con
un nivel superior de veinte grados.

d) La comunicacién comercial de bebidas alcohélicas con un nivel
inferior a veinte grados cuando se emita fuera de la franja de tiempo
entre las 22 horas y las 6 horas del dia siguiente, salvo que esta
publicidad forme parte indivisible de la adquisicion de derechos y de
la produccién de la sefial a difundir.

e) La comunicacion comercial de bebidas alcohdlicas con un nivel
inferior a veinte grados cuando esté dirigida a menores, fomente el
consumo inmoderado o asocie el consumo a la mejora del
rendimiento fisico, el éxito social o la salud.

4. Esta prohibida la comunicacion comercial que fomente
comportamientos nocivos para el medio ambiente.

5. Estd prohibida la comunicacibn comercial que fomente
comportamientos nocivos para la seguridad de las personas.
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6. Esta prohibida la comunicacion comercial de naturaleza politica,
salvo en los supuestos previstos por la ley organica de régimen
electoral general.

7. La comunicacion comercial audiovisual también esta sometida a
las prohibiciones previstas en el resto de normativa relativa a la
publicidad.

Seccion 32, La contratacion en exclusiva de la emis  ion por
television de contenidos audiovisuales

Articulo 18. El derecho a contratar la emisiéon en e  xclusiva de
contenidos audiovisuales

1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual tienen
el derecho a contratar contenidos audiovisuales para su emision en
abierto o codificado, reservandose la decision sobre el horario de
emision.

2. El derecho de emisién en exclusiva no se ejercera de tal modo
que prive a una parte sustancial del publico residente en otro
Estado miembro de la posibilidad de seguir acontecimientos
calificados de gran interés para la sociedad

3. El derecho de emisién en exclusiva no puede limitar el derecho a
la informacidon de los ciudadanos. Los prestadores del servicio de
comunicacion audiovisual que hayan contratado en exclusiva la
emisién de un acontecimiento de interés general deben permitir a
los restantes prestadores la emision de un breve resumen
informativo en condiciones razonables, objetivas y no
discriminatorias.

No serd exigible contraprestacion alguna, cuando el resumen
informativo sobre un acontecimiento, conjunto unitario de
acontecimientos o competicion deportiva se emita en un informativo,
en diferido y con una duracién inferior a tres minutos. La excepcion
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de contraprestacion no incluye, sin embargo, los gastos necesarios
para facilitar la elaboracién del resumen informativo.

Los prestadores del servicio de comunicacién audiovisual pueden
acceder, en la zona autorizada, a los espacios en los que se celebre
tal acontecimiento.

Articulo 19. La potestad para excluir la emision co  dificada de
acontecimientos de interés general para la sociedad

1. El Consejo Estatal de Medios Audiovisuales debe fijar mediante
decisién motivada un catalogo con vigencia bienal donde se recojan
los acontecimientos de interés general para la sociedad que han de
emitirse por televisién en abierto y con cobertura estatal.

Los acontecimientos de interés general para la sociedad que
pueden incluirse en el citado catalogo habran de escogerse del
siguiente elenco:

a) Los juegos olimpicos de invierno y de verano.

b) Los partidos oficiales de la seleccion espafiola de fatbol y de
baloncesto.

c) Las semifinales y la final de la Eurocopa de futbol y del Mundial
de futbol.

d) La final de la Champions League de fatbol y de la Copa del Rey
de Futbol.

e) Una partido por jornada de la Liga Profesional de Futbol de la
Primera Division.

f) Grandes premios 0 competiciones nacionales e internacionales
que se celebren en Espafia y cuenten con subvencion publica
estatal o autonémica.

Excepcionalmente y por mayoria de dos tercios, el Consejo Estatal
de Medios Audiovisuales podra incluir dentro del catalogo otros
acontecimientos que considere de gran interés para la sociedad.
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El catadlogo y las medidas para su ejecucion han de ser notificados
por el Consejo Estatal de Medios Audiovisuales a la Comision
Europea.

2. Cuando uno de esos acontecimientos esté contratado para su
emision en exclusiva por un prestador del servicio de comunicacion
audiovisual que emite toda su programaciéon codificada, podra elegir
entre emitir en directo y en abierto el acontecimiento o venderlo a
otro prestador para su emision en abierto y al precio fijado mediante
subasta entre los prestadores interesados. En caso de que no
reciba ninguna oferta, el prestador titular de los derechos de
emisién en exclusiva esta obligado a emitir el acontecimiento en
abierto, sea en directo o en diferido.

3. Cuando uno de esos acontecimientos esté contratado para su
emisidén en exclusiva por un prestador del servicio de comunicacion
audiovisual que emite en abierto en un ambito de cobertura inferior
al estatal, conservara el derecho de emision en exclusiva para su
ambito de cobertura. No obstante, habrd de vender a un prestador
de cobertura estatal o a una serie de prestadores que cubran todo
el territorio, la emision en abierto y directo para el resto del territorio
estatal, a un precio fijado mediante subasta entre los interesados.
En caso de que no existan ofertas conservara su derecho a emitir
en exclusiva en su ambito de cobertura.

4. Cuando uno de esos acontecimientos no esté contratado para su
comunicacion audiovisual televisiva, el titular de los derechos habra
de vender el derecho de emision en abierto y directo con cobertura
estatal a un precio fijado mediante subasta entre los interesados.

Articulo 20. Compraventa de derechos exclusivos de las
competiciones futbolisticas espafiolas regulares.

1.- El establecimiento del sistema de adquisicion y explotacion de
los derechos audiovisuales de las competiciones futbolisticas
espafiolas regulares se regira por el principio de libertad de
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empresa dentro del marco del sistema de evaluacidon establecido
por la normativa europea y espafiola de la competencia.

2.- La venta a los prestadores del servicio de comunicacion
audiovisual de los derechos citados en el apartado anterior debera
realizarse en condiciones de transparencia, objetividad, no
discriminacion y respeto a las reglas de la competencia, en los
términos establecidos por los distintos pronunciamientos que, en
cada momento, realicen las autoridades espafolas y europeas de la
competencia.

TITULO 1L ~ BASES PARA LA PLANIFICACION Y
COORDINACION DEL MERCADO DE COMUNICACION
AUDIOVISUAL

CAPITULO |

Régimen juridico béasico de la prestacidén de servici os de
comunicacion audiovisual en un mercado competitivo,
transparente y plural

Seccidn 12, Servicios de Interés General

Articulo 21. Libertad de empresa.

1. Los servicios de comunicacion audiovisual radiofonicos,
televisivos 0 conexos e interactivos son servicios de interés general
gue se prestan en el ejercicio del derecho a la libertad de empresa,
en régimen de libre competencia y dentro de un mercado
transparente y plural.

2. La prestacion del servicio requiere comunicacion ante la
autoridad audiovisual competente y previa al inicio de la actividad.

3. Cuando dichos servicios se presten mediante ondas hertzianas
terrestres necesitaran licencia previa otorgada, mediante concurso
por la autoridad audiovisual competente.

25



En el ambito de cobertura estatal, la competencia para el
otorgamiento de las licencias, incluidas las de radiodifusion digital
terrenal y onda media corresponde al Gobierno.

Para la prestacion del servicio de comunicacién televisiva las
licencias de ambito local podran corresponder a uno o varios
municipios limitrofes y, en su caso, a un ambito insular completo.

El otorgamiento de una licencia de television de ambito local no
faculta para la emision en cadena con otras entidades autorizadas,
durante mas del 25% del tiempo total semanal, aunque sea en
horario diferente. En ningln caso este porcentaje puede
concentrarse en el horario de 21 a 24 horas.

Se reconoce el derecho de los prestadores del servicio de
comunicacion radiofénica a emitir su programacion en cadena,
cuando un mismo prestador haya obtenido licencias en diversos
ambitos territoriales o haya alcanzado acuerdos con otros titulares
de licencias en una o varias Comunidades Autbnomas.

Articulo 22. Explotacion de redes de comunicaciones
electronicas y servicio de comunicacion audiovisual

1. Los prestadores del servicio de comunicaciones electronicas
garantizaran el derecho de acceso a los prestadores del servicio de
comunicaciéon audiovisual y productores independientes, de acuerdo
con lo establecido en la legislacion sobre telecomunicaciones y las
capacidades técnicas de su ancho de banda. Quedan prohibidas las
practicas comerciales destinadas a excluir singularmente a
determinados prestadores  audiovisuales y  productores
independientes.

Asimismo, los prestadores del servicio de comunicaciones
electronicas garantizaran la posibilidad técnica de transmitir imagen
y sonido en condiciones que permitan una interactividad efectiva.
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2. Los prestadores del servicio de comunicaciones electrénicas
podran serlo también de comunicaciones audiovisuales, estando
sometidos a la presente Ley en cuanto prestadores de este servicio.

Articulo 23. Servicios de comunicacion audiovisual
comunitarios sin finalidad comercial.

1. Las entidades privadas sin animo de lucro podran prestar
servicios de comunicacion audiovisual que ofrezcan contenidos
dirigidos a atender las necesidades sociales, culturales y de
comunicacion especificas de comunidades y grupos sociales, asi
como a fomentar la participacién ciudadana, la vertebracion del
tejido asociativo y el desarrollo local y comunitario. En todo caso,
dichos contenidos se emitirAn en abierto y sin ningun tipo de
comunicacion audiovisual comercial.

2. La prestacion de este tipo de servicios requiere licencia previa.
En dicho titulo se estableceran las condiciones que aseguren su
naturaleza sin finalidad comercial, pudiendo establecerse el uso
compartido de un mismo canal asi como las condiciones de dicho
uso. La adjudicacion de la licencia lleva aparejada la concesion de
uso privativo del dominio publico radioeléctrico disponible para la
prestacion del servicio.

3. Las entidades prestadoras de estos servicios deberan justificar la
procedencia de sus fondos, asi como el desglose de gastos e
ingresos, si los hubiere. La autoridad audiovisual establecera un
sistema de evaluacion de gestion financiera y un registro especifico
para el deposito de su memoria econémica. Salvo autorizacion
expresa de la autoridad audiovisual sus gastos de explotacion
anuales no podran ser superiores a 100.000 euros.

4. Las entidades titulares de los servicios de comunicacion
audiovisual sin finalidad comercial deberan acreditar el pago de
cuantos derechos, canones o tasas, se deriven de su actividad.
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Articulo 24. Registro de prestadores del servicio d e
comunicacion audiovisual.

1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual habran
de inscribirse en un Registro estatal o autonémico, en atencion al
correspondiente &mbito de cobertura de la emision.

2. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual
radiofonica que realicen emisiones en cadena en ambito que
exceda el de una unica Comunidad Autonoma deberan inscribirse
también en el Registro estatal.

3. En dicho Registro deberan igualmente inscribirse los titulares de
participaciones significativas en los prestadores del servicio de
comunicacién audiovisual, indicando el porcentaje de capital que
ostenten.

A los efectos de lo dispuesto en la presente Ley se entiende por
participacion  significativa la que represente, directa o
indirectamente:

a) el 5% del capital social,

b) el 30% de los derechos de voto o porcentaje inferior, si sirviera
para designar en los 24 meses siguientes a la adquisicion un
namero de consejeros que representen mas de la mitad de los
miembros del érgano de administracion de la sociedad.

De conformidad con la legislacion mercantil, se consideraran
poseidas o adquiridas por una misma persona fisica o juridica las
acciones u otros valores poseidos o adquiridos por las entidades
pertenecientes a un mismo grupo de sociedades de forma
concertada o formando una unidad de decisién, o por personas que
actien en nombre propio pero por cuenta de aquélla.

4. Se crea el Registro de prestadores de servicios de comunicacion
audiovisual estatal, cuya administracion corresponde al Consejo
Estatal de Medios Audiovisuales. Reglamentariamente se
estableceran las condiciones de inscripcion, incluyendo las
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obligaciones de actualizacién, régimen de acceso al Registro,
organizacion y funcionamiento.

5. Las autoridades audiovisuales competentes del Estado y de las
Comunidades Auténomas deberan articular un cauce que asegure
la necesaria coordinacion entre el Registro estatal y los registros
autonomicos, y facilite el acceso por medios teleméaticos al conjunto
de datos obrantes en los mismos.

Articulo 25. La comunicacion previa.

1. El procedimiento regulador de comunicacion previa sera el que
fije el Gobierno y las Comunidades Autonomas en el marco de su
respectivo ambito competencial.

2. La comunicacion previa no producira ningun efecto en los
siguientes casos:

a) Cuando sea realizada por quien, habiendo efectuado ya una
comunicacion previa, u obtenido una licencia previa para cualquier
ambito de cobertura, haya sido sancionado con la privacion de sus
efectos o con su revocacion en los dos afios anteriores mediante
resolucién administrativa firme.

b) Cuando sea efectuada por aquellos que habiendo prestado
servicios audiovisuales en otro Estado miembro del Espacio
Economico Europeo hayan visto prohibidas sus actividades durante
los dos ultimos afos por atentar contra los principios y valores del
Convenio Europeo de Derechos Humanos o lo dispuesto en la
normativa europea en materia de proteccién de menores.

3. Cuando el servicio audiovisual prestado sea de pago, el sistema
de codificacion deberd estar homologado por la autoridad
competente.

Articulo 26. Régimen juridico de las licencias audi  ovisuales.
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1. La licencia debera concretar el ambito de cobertura territorial de
la emision, el nimero de canales, el mdltiplex asignado y si éste
sera en abierto o0 en acceso condicional mediante pago.

2. La adjudicacién de licencia lleva aparejada la concesién de uso
privativo del dominio publico radioeléctrico de conformidad con la
planificacion establecida por el Estado. Las mejoras tecnoldgicas
gue permitan un mayor aprovechamiento del dominio publico para
la comunicacion audiovisual, no habilitaran para rebasar las
condiciones establecidas en la licencia, y en particular para disfrutar
de un mayor niumero de canales de pago o en abierto cuya emision
se hubiera habilitado.

3. Sera posible explotar canales con contenidos total o parcialmente
de pago siempre que la ocupacion de espectro radioeléctrico sea
inferior o igual al 50% del conjunto del espectro asignado. En todo
caso, el sistema de codificacion debera estar homologado por la
Autoridad Audiovisual.

4. Si al amparo del articulo 21 de esta Ley uno o mas titulares de
licencias para la prestacion de un servicio de comunicacion
audiovisual radiofonica decidieran emitir en cadena deberan
comunicarlo a la Autoridad Audiovisual e inscribirse en el Registro
estatal de prestadores del servicio de comunicacion audiovisual.

Articulo 27. Requisitos para ser titular de una lic encia de
comunicacion audiovisual.

Para ser titular de una licencia sera necesario cumplir los siguientes
requisitos:

1. En el caso de personas fisicas, tener la nacionalidad de un
Estado miembro del Espacio Econdémico Europeo o la de cualquier
Estado que, de acuerdo con su normativa interna, reconozca este
derecho a los ciudadanos espanoles.

2. En el caso de personas juridicas, tener establecido su domicilio
social en un Estado miembro del Espacio Econémico Europeo o en
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cualquier Estado que, de acuerdo con su normativa interna,
reconozca este derecho a las empresas espaiiolas.

3. El titular debe tener un representante domiciliado en Espafia a
efectos de notificaciones.

4. En el caso de personas juridicas, la participacion en su capital
social de personas fisicas o juridicas nacionales de paises que no
sean miembros del Espacio Econdmico Europeo debera cumplir el
principio de reciprocidad.

Ademas, la participacion individual de una persona fisica o juridica
nacional de paises que no sean miembros del Espacio Econdmico
Europeo no podra superar directa o indirectamente el 25% del
capital social. Asimismo, el total de las participaciones en una
misma persona juridica de diversas personas fisicas o juridicas de
nacionales de paises que no sean miembros del Espacio
Econdmico Europeo debera ser inferior al 50% del capital social.

Articulo 28. Limitaciones por razones de orden publ ico
audiovisual.

En ningun caso podran ser titulares de una licencia las personas
fisicas o0 juridicas que se encuentren en alguna de las
circunstancias siguientes:

a) Aquéllas que, habiendo sido titulares de una licencia o efectuado
una comunicacion previa para cualquier ambito de cobertura, hayan
sido sancionadas con su revocacion o con la privacién de sus
efectos en los dos udltimos afios anteriores a la solicitud mediante
resolucién administrativa firme.

b) Aquéllas sociedades en cuyo capital social tengan una
participacion significativa personas que se encuentren en la
situacion anterior.

c) Aquéllas que habiendo prestado servicios audiovisuales en otro
Estado miembro del Espacio Econdémico Europeo hayan visto
prohibidas sus actividades durante los dos ultimos afios por atentar
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contra los principios y valores del Convenio Europeo de Derechos
Humanos o lo dispuesto en materia de proteccion de menores en la
normativa europea.

d) Aquellas personas incursas en alguna de las prohibiciones para
contratar previstas en el articulo 49 de la Ley 30/2007, de 30 de
octubre, de Contratos del Sector Publico.

Articulo 29. Concursos para la concesion de licenci as de
prestacion de servicios audiovisuales.

1. Los concursos de otorgamiento de licencias para la prestacion de
servicios audiovisuales se regiran por la Ley de Contratos del
Sector Publico, en lo no dispuesto por la presente Ley.

2. Todas las licencias disponibles de la misma naturaleza e idéntico
ambito de cobertura deberan ofrecerse de forma simultanea, y
previa confirmacion de existencia de espacio radioeléctrico
suficiente. No obstante, en el marco de lo dispuesto en su caso por
el Plan Técnico Nacional de oferta de licencias, cuando haya
quedado liberada una unica licencia, la Administracion competente
debera proceder a convocar el concurso para su adjudicacion en un
plazo maximo de tres meses sin esperar a que queden liberados
mas titulos habilitantes.

3. En la convocatoria del concurso se especificara, para cada
licencia, las condiciones de prestaciéon del servicio.

4. Transcurridos como maximo seis meses desde que se haya
planificado una reserva de dominio publico radioeléctrico sin que la
Administracion competente haya solicitado su afectacion al servicio
publico de difusion de radio y televisibn, o convocado el
correspondiente concurso, cualquier interesado estara legitimado
para instar dicha convocatoria. La normativa de aplicacion
establecera el plazo maximo en que debe convocarse el concurso
desde la presentacion de la solicitud.

5. El érgano competente debera convocar, en un plazo maximo de
seis meses después del vencimiento de la licencia, el

32



correspondiente concurso para la adjudicacion de las licencias de
idéntica naturaleza que, en su caso, hayan quedado vacantes.
Transcurrido dicho plazo, cualquier interesado estara legitimado
para instar la convocatoria, que debera producirse antes del plazo
gue establezca la normativa de aplicacion desde la presentacion de
la solicitud.

Articulo 30. Duracion y renovacion de las licencias
audiovisuales.

1. Las licencias audiovisuales seran otorgadas por un plazo de
quince afos.

2. Las sucesivas renovaciones de las licencias seran automaticas, y
por el mismo plazo estipulado inicialmente para su disfrute, siempre
que:

a) Se satisfagan las mismas condiciones exigidas que para ser
titular de ella y se hayan cumplido las establecidas para la
prestacion del servicio.

b) No existan obstaculos técnicos sobrevenidos e insalvables en
relacion con el espectro de las licencias afectadas.

c) El titular del servicio se encuentre al corriente en el pago de las
tasas por la reserva del dominio publico radioeléctrico, y de las
previstas en esta Ley.

Articulo 31. Negocios juridicos sobre licencias de
comunicacion audiovisual.

1. La celebracion de negocios juridicos cuyo objeto sea una licencia
de comunicacién audiovisual requerira autorizacion previa de la
autoridad audiovisual competente y estaran sujetos, en todo caso,
al pago de una tasa que sera determinada por el Gobierno
reglamentariamente. Esta autorizacion soélo podra ser denegada
cuando el solicitante no acredite el cumplimiento de todas las

33



condiciones legalmente establecidas para su obtenciébn o no se
subrogue en las obligaciones del anterior titular.

2. La transmisién y arrendamiento estaran sujetos, ademas, a las
siguientes condiciones:

a) Para la celebracion de ambos negocios juridicos deberan haber
transcurrido al menos cinco afios desde la adjudicacioén inicial de la
licencia.

b) Cuando se lleven a cabo con personas fisicas o juridicas
nacionales de paises que no sean miembros del Espacio
Economico Europeo estaran sometidos al principio de reciprocidad
y devengaran el pago de la tasa establecida en el anexo de esta
Ley. En atencién a lo dispuesto en los Tratados y Convenios
Internacionales de los que Espafia sea parte, y previo informe de la
autoridad audiovisual competente, el Consejo de Ministros o el
correspondiente 6érgano de Gobierno de la Comunidad Autbnoma
podran autorizar motivadamente una operaciéon cuando dicho
principio no sea satisfecho.

c) Cuando la licencia comporte la adjudicacion de un multiplex
completo o de dos o mas canales, no se podra arrendar mas del
50% de la capacidad de la licencia.

d) En todo caso, esta prohibido el subarriendo.

Articulo 32. Extincidon de las licencias audiovisual es.

1. La licencia se extinguira por el transcurso del plazo para el que
fue otorgada sin que se produzca su renovacion, por extincion de la
personalidad juridica de su titular salvo en los supuestos de
fusiones o concentraciones empresariales, muerte o incapacidad
sobrevenida del titular, por su revocacién, por renuncia de su titular
y por no haber pagado durante un plazo de tres afos las tasas que
gravan la prestacion del servicio de comunicacion audiovisual.

2. Sin perjuicio de lo previsto en la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre respecto de la revision de oficio de actos administrativos,
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la licencia podra ser revocada por no haber sido utilizada en un
plazo de 12 meses desde que hubiera obligacion legal de comenzar
las emisiones, haberlo hecho con fines y modalidades distintos para
los que fue otorgada, o por sancidn administrativa firme de acuerdo
con lo previsto en esta Ley.

Seccion 22, Nuevas formas de comunicacion audiovisu al.
Articulo 33. Television en movilidad.

1. La prestacion del servicio de comunicacion audiovisual de
television en movilidad y servicios conexos requerira licencia en los
mismos términos de los prestadores del servicio de comunicacion
audiovisual. La valoracion de los candidatos en los concursos de
otorgamiento debera tener en cuenta la experiencia acumulada
como prestadores del servicio de comunicacién audiovisual.

2. La oferta en abierto deberd sera mayoritaria respecto a la
codificada.

3. Se potenciara la presencia de canales con produccion de
contenidos especificos adaptados a las peculiaridades de la
television en movilidad. Al menos un 10% de los contenidos
deberan estar adaptados a las especificidades de la television en
movilidad derivadas del tamafo de las pantallas de los terminales
de recepcion.

4. La emision y la recepcion debera atenerse, en todo caso, a los
estdndares técnicos establecidos para el territorio de la Union
Europea.

Articulo 34. Television en Alta Definicion.

1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual podran
emitir televisidn en resolucién de Alta definicion. Dicha emision se
podra compatibilizar con los programas de resolucion estandar
dentro del limite de capacidad asignada.
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2. La emision y recepcion debera atenerse en todo caso a los
estdndares técnicos establecidos para el territorio de la Union
Europea.

Seccion 32. Reglas para el mantenimiento de un merc  ado
audiovisual competitivo, transparente y plural

Nota: se ha actualizado la redaccién a la terminologia de un
contexto liberalizado, sustituyendo las referencias a concesionarios
por prestadores del servicio audiovisual televisiva

Articulo 35. Pluralismo en el Mercado Audiovisual T elevisivo.

1. Las personas fisicas y juridicas pueden ser titulares
simultdneamente de participaciones sociales o derechos de voto en
diferentes prestadores del servicio de comunicacién audiovisual
televisiva.

2. No obstante ninguna persona fisica o juridica podra adquirir una
participacion significativa en mas de un prestador del servicio de
comunicacion audiovisual de ambito estatal, cuando la audiencia
media del conjunto de los canales de los prestadores de ambito
estatal considerados supere el 27% de la audiencia total durante los
doce meses consecutivos anteriores a la adquisicion.

3. La superacion del 27% de la audiencia total con posterioridad a la
adquisicion de una nueva participacion significativa no tendra
ningun efecto sobre el titular de la misma.

4. Las participaciones sociales o los derechos de voto de personas
fisicas o juridicas nacionales de paises que no sean miembros del
Espacio Econémico Europeo estaran sujetas al cumplimiento del
principio de reciprocidad. De producirse un incremento en las
participaciones que, a la entrada en vigor de esta Ley, ostenten las
personas fisicas y juridicas nacionales de paises que no sean
miembros del Espacio Econdémico Europeo, el porcentaje total que
ostenten en el capital social del prestador del servicio de
comunicacion audiovisual televisiva debera ser, en todo momento,
inferior al 50% del mismo.
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5. Ninguna persona fisica o juridica podra adquirir una participacion
significativa o derechos de voto en mas de un prestador del servicio
de comunicacion audiovisual televisiva:

a) Cuando los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual
de ambito estatal acumulen derechos de uso sobre el dominio
publico radioeléctrico superiores, en su conjunto, a la capacidad
técnica correspondiente a dos canales multiplex.

b) Cuando los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual
de ambito autondmico acumulen derechos de uso sobre el dominio
publico radioeléctrico superiores, en su conjunto, a la capacidad
técnica correspondiente a un canal multiple.

c) Ninguna persona fisica o juridica titular o participe en el capital
social de un prestador del servicio de comunicacién audiovisual
televisiva de ambito estatal podra adquirir una participacion
significativa o derechos de voto en el capital de otro prestador del
mismo servicio, cuando ello suponga impedir la existencia de, al
menos, tres prestadores distintos del servicio de comunicacion
audiovisual televisiva en el &mbito estatal, asegurandose el respeto
al pluralismo informativo.

Articulo 36. Pluralismo en el Mercado Audiovisual R adiofénico

1. Una misma persona fisica o juridica no podra, en ningun caso,
controlar directa o indirectamente mas del cincuenta por ciento de
las licencias administrativas del servicio de radiodifusion sonora
terrestre que coincidan sustancialmente en su ambito de cobertura.
En todo caso, una misma persona fisica o juridica, no podra
controlar mas de cinco licencias en un mismo ambito de cobertura.

2. En una misma Comunidad Autébnoma ninguna persona fisica o
juridica podra controlar mas del cuarenta por ciento de las licencias
existentes en ambitos en los que sélo tenga cobertura una Unica
licencia.

3. Ninguna persona fisica o juridica podra controlar directa o
indirectamente mas de un tercio del conjunto de las licencias del
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servicio de radiodifusion sonora terrestre con cobertura total o
parcial en el conjunto del territorio del Estado.

4. Con objeto de limitar el nimero de autorizaciones cuyo control
puede simultanearse, a la hora de contabilizar estos limites no se
computaran las emisoras de radiodifusion sonoras gestionadas de
forma directa por entidades publicas. A los efectos previstos en este
articulo, se entendera por control los supuestos a los que se refiere
el articulo 42 del Cédigo de Comercio.

5. Los limites anteriores se aplicaran de forma independiente a las
autorizaciones para la emision con tecnologia digital y a las
autorizaciones para la emisién en tecnologia analdgica.

CAPITULO Il

La libertad de recepcion de los servicios de comuni cacion
audiovisual prestados desde fuera de Espafia

Articulo 37. Libertad de recepcidén de los servicios prestados
dentro del Espacio Econémico Europeo.

1. Se garantiza la libertad de recepcion en todo el territorio espafiol
de los servicios audiovisuales cuyos titulares se encuentren
establecidos en un Estado miembro del Espacio Economico
Europeo, siempre que no interfieran técnicamente en las emisiones
de los prestadores establecidos bajo jurisdiccion espafiola.

La autoridad audiovisual competente estatal, con caracter
excepcional y de conformidad con lo dispuesto en el articulo 2 bis
de la Directiva 89/552, podra limitar dicha libertad de recepcion
cuando los servicios audiovisuales infrinjan de manera grave y
reiterada lo dispuesto en la legislacidon espafiola en materia de
proteccion de menores.

Ademas, si el servicio de comunicacion audiovisual es televisivo y a
peticion, la libertad de recepcidn podra limitarse por razones de
orden, seguridad o salud publicas, o para proteger a los
consumidores.
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2. La acreditacion de tales extremos debera efectuarse mediante la
instruccion del correspondiente expediente por la autoridad
audiovisual competente estatal, en atencién al procedimiento
previsto en el articulo 2 bis de la Directiva 89/552.

Articulo 38. Servicio de Comunicaciéon Audiovisual d irigido
total o principalmente al territorio espafol.

La autoridad competente estatal podra adoptar medidas de
salvaguarda de la legislacion espafiola, de acuerdo con el
procedimiento previsto en el articulo 3 de la Directiva 89/5552,
cuando el prestador de un servicio de comunicacién audiovisual
establecido en otro Estado de la Union dirija su servicio total o
principalmente al territorio espariol.

TITULO IV. LOS PRESTADORES PUBLICOS DEL SERVICIO DE
COMUNICACION AUDIOVISUAL

Articulo 39. Servicio publico audiovisual.

1. El servicio publico de comunicacion audiovisual es un servicio
esencial para la comunidad que tiene como funcion principal
difundir contenidos que fomenten los principios y valores
constitucionales, contribuir a la formacion de una opinién publica
plural, dar a conocer la diversidad cultural y linguistica de Espafia, y
difundir el conocimiento y las artes. Los prestadores del servicio
publico de comunicacion audiovisual atenderdn a aquellos
ciudadanos y grupos sociales que no son destinatarios de la
programacioén mayoritaria.

2. El Estado, las Comunidades Autébnomas y las Entidades Locales
podran acordar la prestacién del servicio publico de comunicacion
audiovisual con objeto de emitir en abierto canales generalistas o
tematicos.

3. La emision del servicio publico de comunicacion audiovisual por
ondas hertzianas terrestres de una Comunidad o Ciudad Autébnoma
en otra distinta podra ser efectuada siempre que asi lo acuerden
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mediante convenio, exista reciprocidad y reciba autorizacion estatal
previa.

Articulo 40. La funcion de servicio publico audiovi sual y su
control

1. Los objetivos generales de la funcién de servicio publico se
estableceran normativamente para un periodo de nueve afios. Su
desarrollo se llevara a cabo para plazos inferiores identificandose
de manera expresa los contenidos de servicio publico. En particular
habran de concretarse los porcentajes de géneros de programacion
gque deban emitirse en los canales gestionados por un mismo
prestador.

2. Corresponde a las Cortes Generales, los Parlamentos
autonémicos, las autoridades audiovisuales competentes y, en su
caso, a los érganos de gobierno local, el control de la gestion y del
cumplimiento de la funcién de servicio publico.

3. En particular, las autoridades audiovisuales competentes deberan
evaluar si los nuevos servicios significativos que se pretendan
incluir se ajustan a la misidon de servicio publico encomendada y si
alteran la competencia en el mercado audiovisual. Durante la
evaluacion se debera otorgar audiencia a los distintos interesados, y
sus resultados deberan publicarse.

Ademas, la autoridad audiovisual establecera un procedimiento
para que se pueda recabar su intervencion en caso de
incumplimiento de la funcién de servicio publico.

4. La financiacién publica no podra sostener actividades ni
contenidos ajenos al cumplimiento de la funcién de servicio publico.

Al desarrollar los objetivos generales de la funcion de servicio
publico, se determinaran los criterios para conocer el coste neto de
su cumplimiento y para obtener la compensacién a que haya lugar,
asi como su devolucion cuando sea excesiva. Dichos criterios
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deberan ser concretados en el correspondiente acto de encomienda
de la gestion del servicio publico.

Articulo 41. Limites para los prestadores de servic  io publico
audiovisual de titularidad publica

1. Los prestadores del servicio publico de comunicacion audiovisual
de titularidad publica no podran participar en el capital social de
prestadores privados del servicio de comunicacion audiovisual.

2. La gestion de los prestadores de servicio publico de
comunicacion audiovisual de titularidad publica debera realizarse
conforme a criterios de transparencia empresarial.

3. Los criterios rectores de la direccion editorial del prestador de
servicio publico de comunicacion audiovisual se elaboraran por un
organo cuya composicion refleje el pluralismo politico y social del
ambito de su cobertura.

Articulo 42. Regulacién de la Financiacion de los p  restadores
del servicio publico de comunicacion audiovisual.

1. El Estado, las Comunidades Autonomas Yy las Entidades Locales
determinaran normativamente, para su ambito de competencia, el
sistema de financiacion de su servicio publico de comunicacion
audiovisual. Dicho sistema debera ser compatible con la normativa
vigente en materia de competencia.

2. En todo caso, la radio y la television publica de titularidad estatal
no admitiran ninguna forma de publicidad. Los prestadores de
television de titularidad publica no podran dedicar canales
exclusivamente a emitir comunicacion comercial.

3. Las cuentas anuales de los prestadores de servicio publico de
comunicacién audiovisual se regirdn por los principios y normas
internacionales de contabilidad. Dichas cuentas deberan ser
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revisadas por auditores independientes, de acuerdo con lo
dispuesto en la legislacion mercantil.

4. La financiacion publica indebidamente asignada habra de
reembolsarse o0 se minorard de la compensacion presupuestada
para el ejercicio siguiente.

5. Con el fin de cuantificar el coste neto del servicio publico de
comunicacién audiovisual, los prestadores de este servicio deben
disponer de separacién de cuentas por actividades asi como llevar
un sistema de contabilidad analitica que separe la imputacion de
ingresos y costes de la actividad de servicio publico, de los
contenidos comerciales y de las restantes actividades. Igualmente,
los prestadores del servicio publico de comunicacién audiovisual
deberan proceder progresivamente a la separacion estructural de
sus actividades para garantizar los precios de transferencia y el
respeto a las condiciones de mercado.

6. El coste neto se determinard por la diferencia entre los costes
totales de cada sociedad prestadora del servicio publico imputables
a la mision de servicio publico y la suma de los ingresos
procedentes de la explotacion de la actividad de servicio publico
mas los excedentes de los ingresos de la actividad comercial, si la
hubiera.

En los ingresos, debera constar informacion detallada de las fuentes
y cuantia de los derivados de las actividades de servicio publico y
de los que no lo son.

En los costes, se consideraran soélo los gastos contraidos en la
gestion del servicio publico. Los costes derivados de actividades
gue no son servicio publico deberan identificarse claramente y
contabilizarse por  separado. Los costes  destinados
simultAneamente a desarrollar actividades de servicio publico y las
gue no lo son se asignaran proporcionalmente. Los que sean
atribuibles en su totalidad a actividades de servicio publico, pero
que beneficien a actividades que no lo son, se asigharan
integramente a la actividad de servicio publico.
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7. Los prestadores de los servicios publicos de comunicacion
audiovisual no podran subcotizar los precios de su oferta comercial
ni utilizar con regularidad la compensacion publica para sobrepujar
frente a competidores privados por derechos sobre contenidos de
gran valor en el mercado audiovisual. A estos efectos, se deberan
tener en cuenta los precios medios de los competidores, las cuotas
de audiencia respectivas y la coherencia en la fijacién de precios.

8. Los prestadores del servicio publico de comunicacion audiovisual
podran mantener reservas de hasta un 10% de la financiacién anual
presupuestada para el cumplimiento del servicio publico. Las
reservas superiores necesitardn autorizacion. Estas reservas
deberan ser utilizadas dentro de un plazo maximo de cuatro afos.
De no utilizarse las reservas en dicho plazo, la compensacion
correspondiente al cuarto afio debera tener en cuenta su existencia.
En todo caso, al término del cumplimiento de la mision de servicio
publico o al menos cada cuatro afios debera comprobarse si se ha
mantenido con regularidad un alto nivel de reservas anuales, en
CUyO caso sera necesario revisar los criterios de compensacion por
el servicio publico prestado.

9. La autoridad audiovisual competente determinara un
procedimiento de control periédico de la financiacién publica que
reciban los prestadores del servicio publico de comunicacion
audiovisual, asi como las medidas de reequilibrio necesarias para
gue su destino sea el establecido en la presente Ley.

TITULO V. EL CONSEJO ESTATAL DE MEDIOS
AUDIOVISUALES

CAPITULO |
Naturaleza, fines y régimen juridico

Articulo 43. Naturaleza.

El Consejo Estatal de Medios Audiovisuales es un organismo
publico de los previstos en la disposicion adicional décima de la Ley
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6/1997, de 14 de abril, de Organizacion y Funcionamiento de la
Administracion General del Estado, con personalidad juridica propia
y plena capacidad de obrar.

Articulo 44. Fines.

El Consejo Estatal de Medios Audiovisuales, como autoridad
independiente supervisora y reguladora del mercado audiovisual
estatal, tiene por finalidad velar y garantizar el cumplimiento de los
siguientes objetivos:

a) El libre ejercicio de la comunicacion audiovisual en materia de
radio, television y servicios conexos e interactivos en las
condiciones previstas en la presente Ley.

b) La plena eficacia de los derechos y obligaciones establecidos en
esta Ley.

c) La transparencia y el pluralismo del sector de los medios de
comunicacion audiovisual.

d) La independencia e imparcialidad del sector publico estatal de
radio, television y servicios conexos e interactivos, y el cumplimiento
de la mision de servicio publico que le sea encomendada.

Articulo 45. Régimen juridico.

El Consejo Estatal de Medios Audiovisuales se regira ademas de
por lo dispuesto en esta Ley:

a) Por las disposiciones de la Ley 47/2003, de 26 de noviembre,
General Presupuestaria que le sean de aplicacion. Anualmente
elaborara un anteproyecto de presupuesto con la estructura que
establezca el Ministerio de Presidencia, a quien se lo remitira para
su elevacion al Gobierno y su posterior integracion en los
Presupuestos Generales del Estado.

b) Por la Ley 30/2007, de 30 de octubre, de Contratos del Sector
Publico.
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c) Con arreglo al Derecho Privado en sus adquisiciones
patrimoniales.

d) Por las normas de Derecho laboral en materia de medios
personales. La seleccion del personal, se realizard mediante
convocatoria publica y de acuerdo con sistemas basados en los
principios de igualdad, mérito y capacidad.

e) por la normativa que le sea de aplicacion en el ejercicio de sus
funciones publicas.

CAPITULO Il
Funciones
Articulo 46. Funciones.

1. Corresponde al Consejo Estatal de Medios Audiovisuales en el
mercado audiovisual estatal el ejercicio de las siguientes funciones:

a) Adoptar las medidas precisas para la plena eficacia de los
derechos y obligaciones establecidos en esta Ley.

b) Promover la autorregulacion del sector audiovisual.

c) Aprobar el Catalogo de acontecimientos de gran interés para la
sociedad, previa consulta a los prestadores del servicio de
comunicaciéon audiovisual.

d) Recibir las comunicaciones de inicio de actividad de los
prestadores del servicio de comunicacion audiovisual.

e) Informar el pliego de condiciones de los concursos de
otorgamiento de licencias de comunicacion audiovisual que
convogue el érgano competente del Gobierno, y las distintas ofertas
presentadas; igualmente, el Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales es competente para decidir sobre la renovacion de
dichas licencias, segun lo establecido en el articulo 30, autorizar la
celebracion de negocios juridicos sobre ellas y declararlas
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extinguidas, de conformidad con el régimen establecido en esta
Ley.

f) La llevanza del Registro estatal de prestadores de servicios de
comunicacion audiovisual.

g) Autorizar las operaciones de concentracion de los prestadores de
comunicacioén audiovisual e informar dichas operaciones cuando
deban ser autorizadas por el Gobierno.

h) Certificar la emision en cadena por parte de los prestadores del
servicio de comunicacion audiovisual radiofénica que asi lo
comunicasen, e instar su inscripcion, cuando proceda, en el
Registro estatal de prestadores de servicios de comunicacion
audiovisual.

i) Determinar los criterios y procedimientos de medicion de
audiencias a efectos de velar por el mantenimiento de un mercado
audiovisual competitivo, transparente y plural.

j) Vigilar el cumplimiento de la misién de servicio publico de los
prestadores del servicio publico de comunicacion audiovisual.

k) Evaluar el efecto de nuevos entrantes tecnologicos en el mercado
audiovisual, y de nuevos servicios significativos en relacion con
posibles modificaciones en la definicion y ampliacion de la
encomienda de servicio publico.

[) Arbitrar, cuando asi se hubiera acordado previamente por las
partes, en los conflictos que puedan surgir entre los prestadores de
servicios de comunicacion audiovisual, asi como aquellos que se
produzcan entre productores audiovisuales, proveedores de
contenidos, titulares de canales y titulares de servicios de
comunicacién audiovisual. A estos efectos, los laudos que dicte
tendran los efectos establecidos en la Ley 60/2003, de 23 de
diciembre de Arbitraje; su revision, anulacion y ejecucion forzosa se
acomodaran a lo dispuesto en la citada Ley.

m) Imponer las sanciones que correspondan por la comision de las
infracciones tipificadas en esta Ley.

n) Ejercer cuantas atribuciones le atribuye esta Ley y cualesquiera
otras que le sean encomendadas.
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2. ElI Consejo Estatal de Medios Audiovisuales asesorara al
Gobierno y, a peticion de ellas, a las autoridades audiovisuales
independientes autondmicas en las materias relacionadas con el
sector audiovisual.

En particular corresponde al Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales:

a) Emitir un informe previo sobre los proyectos y disposiciones de
caracter general relativo al sector audiovisual y sobre la
planificacion del dominio publico radioeléctrico.

b) Remitir anualmente al Gobierno y a la Cortes Generales informe
preceptivo sobre el sector audiovisual.

3. El Consejo Estatal de Medios Audiovisuales coordinara su
actividad con las autoridades audiovisuales europeas Yy
autonomicas.

Articulo 47. Potestades y facultades.
El Consejo Estatal de Medios Audiovisuales podra:

1. Dictar disposiciones de caracter general que recibiran la
denominacion de circulares.

2. Requerir a los prestadores del servicio de comunicacion
audiovisual los datos necesarios para comprobar el cumplimiento de
sus obligaciones. La informacion obtenida sera confidencial y no
podra ser utilizada para fines distintos a los previstos en la
legislacion audiovisual.

3. Realizar inspecciones, a cuyo efecto, el personal dependiente del
Consejo Estatal de Medios Audiovisuales tiene la condicion de
autoridad publica.

4. Requerir el cese de aquellas practicas que contravengan las
disposiciones establecidas en esta Ley y sus normas de desarrollo.

5. Adoptar las medidas provisionales necesarias para garantizar la
eficacia de sus resoluciones en los términos previstos en el articulo
72 de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre.
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6. Instruir y sancionar las conductas tipificadas como infracciones
en esta Ley cuando se produzcan en el mercado audiovisual
estatal.

CAPITULO llI

Organizacion y garantias de independencia

Articulo 48. Organos directivos.

1. El Consejo Estatal de Medios Audiovisuales estara regido por un
Comité de Direccion, al que correspondera el ejercicio de las
funciones establecidas en el articulo 50.

El Comité de Direccidon estard compuesto por la Presidencia, la
Vicepresidencia y siete consejerias cuyos titulares seran nombrados
por el Gobierno mediante Real Decreto, a propuesta del Congreso
de los Diputados por mayoria de tres quintos entre personas de
reconocida competencia en materias relacionadas con el sector
audiovisual.

Las retribuciones de los miembros del Comité de Direccidn se
fijaran por el Ministerio de Economia y Hacienda, conforme al
régimen de cargos directivos de entidades similares.

Actuara como secretario, con voz pero sin voto, la persona que el
Comité de Direccidn designe entre las que presten sus servicios en
el Consejo.

2. El Consejo Estatal de Medios Audiovisuales aprobara un
Reglamento de régimen Interior en el que se establecerd su
estructura organica; la distribucion de competencias entre los
distintos 6rganos; los procedimientos internos de funcionamiento;
los procedimientos de ingreso del personal, asi como cuantas
cuestiones relativas al funcionamiento y régimen de actuacion
resulten necesarias conforme a las previsiones de esta Ley.
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3. Corresponde a la Presidencia del Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales ejercera las siguientes funciones:

a) La representacion legal del Organismao.

b) Acordar la convocatoria de las sesiones ordinarias Yy
extraordinarias del Comité de Direccion.

c) Dirigir y coordinar las actividades de todos los 6rganos directivos.
d) Disponer los gastos y ordenar los pagos que correspondan.

e) Celebrar contratos y convenios.

f) Desempeiniar la jefatura superior del personal.

g) Ejercer las facultades que el Comité de Direccion le delegue de
forma expresa.

h) Presidir el Comité Consultivo.

i) Ejercer las demas funciones que le atribuye el ordenamiento
juridico vigente.

4. Corresponde a la Vicepresidencia: sustituir a la Presidencia en
los casos de vacante, ausencia o enfermedad y ejercer las
funciones que le sean delegadas.
En los casos de vacante, ausencia o enfermedad, sera sustituido
por el Consejero, con mayor antigtiedad en el cargo y, a igualdad de
antiguiedad, por el de mayor edad.

Articulo 49. Estatuto personal.

1. El mandato de los integrantes del Comité de Direccion tendra una
duracion de seis afios, pudiendo ser renovados por igual periodo. Si
durante el periodo de duracion de su mandato se produjera el cese,
Su sucesor sera nombrado por el tiempo que reste. Cuando este
sea inferior a dos afos, el mandato del sucesor podra ser renovado
en dos ocasiones.

2. Los miembros del Consejo Estatal Audiovisual cesaran en su
cargo por las causas siguientes:
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a) Expiracion del término de su mandato.
b) Renuncia aceptada por el Congreso de los Diputados.

c) Separacion acordada por el Consejo de Ministros por incapacidad
permanente para el ejercicio de su funcién, incompatibilidad
sobrevenida o condena por delito doloso.

d) Separacién acordada por el Consejo de Ministros debido al
incumplimiento grave de sus obligaciones, cuando asi sea
apreciado por una mayoria de tres quintos del Congreso de los
Diputados.

3. Los miembros del Comité de Direccion ejerceran su cargo con
absoluta independencia del Gobierno y de los operadores del
sector. A estos efectos estaran sujetos a la Ley 5/2006, de 10 de
abril, de regulacion de los conflictos de intereses de los miembros
del Gobierno y de los Altos Cargos de la Administracion General del
Estado.

Articulo 50. Comité Consultivo.

1. ElI Comité Consultivo del Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales es el 6rgano de participacion ciudadana y de
asesoramiento del Comité de Direccion.

2. ElI Comité Consultivo estara presidido por el Presidente del
Consejo Estatal de Medios Audiovisuales; formara también parte del
mismo el Secretario del Comité de Direccion. Ninguno de los dos
dispondra de voto en relacidon con sus informes.

El nimero de miembros del Comité y la forma de su designacion se
determinara reglamentariamente. Los miembros seran designados
en representacion de los prestadores del servicio de comunicacion
audiovisual de ambito estatal y de asociaciones de defensa de los
usuarios de los servicios de comunicacién audiovisual, con
representacion acreditada en ambito estatal.
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3. ElI Comité Consultivo del Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales sera convocado al menos dos veces al afio al objeto
de ser informado periédicamente por el Comité de Direccion de las
actuaciones por €l desarrolladas. En todo caso, el Comité
Consultivo tendrad como facultades:

a) Informar con caracter general sobre las orientaciones de la
politica audiovisual, la situacion del sector y la oferta de
programacion de los servicios de comunicacién audiovisual;

b) Ser consultado respecto las decisiones del Comité de Direccion
relacionadas con la formulaciéon de Circulares y los criterios de
interpretacion y aplicacion del régimen de infracciones y sanciones
previsto en esta Ley;

c) Informar y asesorar a peticibn del Comité de Direccion sobre
todos aquellos asuntos que les sean sometidos a su consideracion;

d) Elevar al Comité de Direccion cualesquiera informes vy
propuestas que estime oportuno relacionados con el funcionamiento
del sector audiovisual.

4. La condicion de miembro del Comité Consultivo no exigira
dedicacion exclusiva ni dara derecho a remuneracion.

Articulo 51. Garantia patrimonial y financiera.

1. El patrimonio inicial del Consejo Estatal de Medios Audiovisuales,
estara formado por una dotacion inicial de X euros.

Los recursos del Consejo Estatal de Medios Audiovisuales estaran
integrados por:

a) Los bienes y valores que constituyen el patrimonio y los
productos y rentas del mismo.

b) Las tasas que perciba por la realizacion de sus actividades o la
prestacion de sus servicios, y por el 10% de la tasa de reserva de
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Dominio Publico Radioeléctrico prevista en el Anexo 1 de la Ley
32/2003, de 3 de noviembre, General de Telecomunicaciones.

c) Las transferencias que, con cargo al Presupuesto del Estado,
efectue el Ministerio de la Presidencia.

2. Los ingresos de cada ejercicio se destinaran a:
a) Cubrir pérdidas de ejercicios anteriores.

b) EI mantenimiento de su actividad y de los bienes que integran su
patrimonio.

3. El control economico y financiero del Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales se llevara a cabo mediante comprobaciones
periodicas o procedimientos de auditoria, a cargo de la Intervencion
General de la Administracion del Estado, sin perjuicio de las
funciones que correspondan al Tribunal de Cuentas.

CAPITULO IV

Responsabilidad del Consejo Estatal de Medios Audio  visuales

Articulo 52. Control parlamentario del Consejo Esta tal de
Medios Audiovisuales.

El Consejo Estatal de Medios Audiovisuales elevara anualmente a
Las Cortes Generales un informe sobre el desarrollo de sus
actividades y sobre la situacion del mercado audiovisual. La
Presidencia del Consejo Estatal Audiovisual comparecera ante
dicho 6rgano para dar cuenta de tal informe, asi como cuantas
veces sea requerido para ello.

Articulo 53. Agotamiento de la via administrativa y control
jurisdiccional.

Las disposiciones y resoluciones que dicte el Consejo Estatal de
Medios Audiovisuales en el ejercicio de las potestades
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administrativas que le confiere la presente Ley pondran fin a la via
administrativa y seran recurribles en via contencioso-administrativa.

CAPITULO V
Tasas en el mercado audiovisual estatal
Articulo 54. Tasas en materia de comunicacion audio visual.

1. Los prestadores del servicio de comunicacion audiovisual de
cobertura estatal estan sujetos al pago de las tasas que se
establezcan con las siguientes finalidades:

a) Cubrir los gastos del Consejo Estatal de Medios Audiovisuales.

b) Cubrir los gastos que ocasionen la gestion del Registro de
prestadores de servicios de comunicacion audiovisual.

c) Cumplir con el requisito impuesto por esta ley de autorizacion de
la transmisibn o el arrendamiento de la licencia para emitir
comunicaciones audiovisuales por ondas hertzianas terrestres de
cobertura estatal a personas fisicas o juridicas de paises que no
sean miembros del Espacio Econdmico Europeo.

2. Las tasas deben ser proporcionadas a su fin y se impondran de
manera que se minimicen los costes administrativos y las cargas
gue se derivan de ellos.

3. Corresponde al Consejo Estatal de Medios Audiovisuales la
gestidon y recaudacion de las tasas establecidas en el anexo de esta

ley.
TITULO VI. REGIMEN SANCIONADOR BASICO
Articulo 55. Infracciones muy graves.

Son infracciones muy graves:
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1. La emisién de contenidos que de forma manifiesta fomenten el
odio, el desprecio o la discriminacién por motivos de nacimiento,
raza, sexo, religibn, nacionalidad, opinibn o cualquier otra
circunstancia personal o social.

2. La emision de comunicaciones comerciales que expresamente
vulneren la prohibicion del articulo 17.1.

3. El incumplimiento en mas de un diez por ciento de los deberes de
reserva de obra e inversion recogidos en los aparatados 2 y 3 del
articulo 4.

4. La vulneracion de la prohibiciéon de identificar al menor en los
supuestos previstos en el articulo 6.1.

5. La comision dos veces en un dia y en un mismo canal de la
infraccidn grave prevista en el articulo 56.6.

6. La prestacion del servicio de comunicacion audiovisual sin
disponer de la correspondiente licencia o sin haber cumplido el
deber de comunicacion previa.

7. La prestaciéon del servicio de comunicacion audiovisual estando
incurso al momento de realizar la comunicacion previa en algunos
de los supuestos previstos en el articulo 25.

8. La prestacion del servicio de comunicacion audiovisual estando
incurso al momento de la solicitud de la licencia en algunas de las
limitaciones previstas en el articulo 28.

9. El incumplimiento de las condiciones esenciales de la licencia
tres veces en seis meses.

10. El incumplimiento, del deber de inscripcion en el Registro
estipulado en esta ley o el falseamiento de los datos inscritos.

11. La celebracion de negocios juridicos que tengan por objeto la
licencia de prestacion del servicio, sin cumplir los requisitos
requeridos en el articulo 31.
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12. El incumplimiento de las resoluciones dictadas por la autoridad
audiovisual competente para restablecer el pluralismo en el
mercado audiovisual.

Articulo 56. Infracciones graves.
Son infracciones graves:

1. El incumplimiento del deber de identificacion plena previsto en el
articulo 5.1.

2. La vulneracion durante mas de tres dias en un periodo de diez
dias consecutivos del derecho previsto en el articulo 5.2 de dar a
conocer con una antelacién de tres dias y mediante una guia
electrénica la programacion del canal de television.

3. La vulneracion de la prohibicién prevista en el articulo 6.2 de
emitir contenidos perjudiciales para el menor.

4. El incumplimiento en un canal, durante mas de cinco dias en un
periodo de diez dias consecutivos, de los deberes de accesibilidad
previstos en los apartados 2 y 3 del articulo 7.

5. El incumplimiento de las instrucciones y decisiones de la
autoridad audiovisual.

6. El incumplimiento del limite relativo al tiempo de emision por hora
de reloj dedicado a la publicidad y a la televenta, establecido en el
articulo 13, cuando exceda en un veinte por ciento de lo permitido.

7. El incumplimiento de las condiciones para la realizacion de las
distintas formas de comunicacién comercial previstas en los
articulos 13, 14, 15y 16.

El incumplimiento en la misma comunicacion comercial de dos o
mas condiciones de las previstas en esos articulos sélo dara lugar a
una sancion. Asimismo, el incumplimiento de una de las
condiciones previstas en los citados articulos no podra dar lugar
ademas a la sancién por comunicacion comercial encubierta.
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8. La emisién de comunicaciones comerciales que vulneren las
prohibiciones dispuestas en los apartados 2, 3, 4, 5, 6, y 7 del
articulo 17.

9. El incumplimiento de las condiciones relativas al breve resumen
informativo del articulo 18.3.

10. El incumplimiento de lo dispuesto en los apartados 2 y 3 del
articulo 19 para garantizar la emisibn en abierto de los
acontecimientos de gran interés social.

11. La negativa, resistencia u obstruccion que impida, dificulte o
retrase el ejercicio de facultades de inspeccion de la autoridad
competente.

12. La acumulacion de cuatro infracciones leves en un mismo
ejercicio.

Articulo 57. Infracciones leves.

Son infracciones leves:

1. El incumplimiento del deber de atender un requerimiento de
informacion dictado por la autoridad competente, asi como retrasar
injustificadamente su aportacion cuando resulte exigible conforme a
lo dispuesto en esta Ley.

2. El incumplimiento del resto de deberes y obligaciones
establecidas en esta Ley, que no estén tipificadas como
infracciones graves 0 muy graves.

3. El incumplimiento de las condiciones no esenciales de la licencia.

Articulo 58. Sanciones.
1. Las infracciones muy graves seran sancionadas:

a) En todo caso, con multa de 500.001 hasta 1.000.000 de euros
para los servicios de comunicacion audiovisual televisiva y de
100.001 a 500.000 para los radiofénicos.
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b) Podran ser ademas sancionadas con la revocacion de la licencia
para prestar el servicio de comunicacion audiovisual por ondas
hertzianas terrestres y el consiguiente cese de la prestacion del
servicio en los siguientes supuestos:

Cuando el prestador haya cometido la infraccion muy grave prevista
en el articulo 55.8.

Cuando el prestador haya cometido la infraccion muy grave prevista
en el articulo 55.12.

Cuando el prestador haya sido sancionado como minimo en tres
ocasiones, mediante resolucion administrativa firme y en un plazo
no superior a dos afios, por las infracciones muy graves de entre las
previstas en los apartados 3, 5, 9y 11 del articulo 55.

c) Podran ser ademas sancionadas con la extincion de los efectos
de la comunicacién previa y el consiguiente cese de la prestacion
del servicio de comunicacion audiovisual en los siguientes
supuestos:

Cuando el prestador haya cometido la infraccion muy grave prevista
en el articulo 55.7.

Cuando el prestador haya cometido la infraccion muy grave prevista
en el articulo 55.12.

Cuando el prestador haya cometido como minimo en tres ocasiones
y en un plazo no superior a dos anos, las infracciones muy graves
de entre las previstas en los apartados 3 y 5 del articulo 55.

d) En el caso de la infraccidn prevista en el articulo 60.7, ademas de
la multa se impondra el cese de las emisiones, y se precintaran
provisionalmente los equipos e instalaciones utilizados para realizar
la emision.

2. Las infracciones graves seran sancionadas con multa de 100.001
hasta 500.000 euros para servicios de comunicacion audiovisual
televisiva y de 50.001 a 100.000 para los radiofénicos.
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3. Las infracciones leves seran sancionadas con multa de hasta
100.000 euros para los servicios de comunicacion televisiva y hasta
50.000 para los radiofénicos

4. La cuantia de la sancién que se imponga, dentro de los limites
indicados, se graduara teniendo en cuenta, ademas de lo previsto
en el articulo 131.3 de la Ley 30/1992, de Régimen Juridico de las
Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo
Comuan, lo siguiente:

a) La prevision de la conducta sancionada en un coédigo de
autorregulacion que obligue al infractor como conducta prohibida.

b) Haber sido sancionado por resolucion administrativa firme por el
mismo tipo de infraccién los tres afios anteriores.

c) La gravedad de las infracciones cometidas en el plazo anterior de
tres afios por el sujeto al que se sanciona.

c) La repercusion social de las infracciones.

d) El beneficio que haya reportado al infractor el hecho objeto de la
infraccion.

5. En razon de la repercusion publica de la infraccion cometida, las
sanciones acordadas pueden llevar aparejada la obligacion de
difundir la parte resolutiva de las mismas.

6. Las cuantias sefialadas en este articulo seran actualizadas
periodicamente por el Gobierno, teniendo en cuenta la variacion de
los indices de precios de consumo.

Articulo 59. Responsabilidad por la comision de inf racciones.

1. La responsabilidad administrativa por las infracciones de la
presente Ley es exigible en todo caso al prestador del servicio de
comunicacion audiovisual.

A los efectos de la correcta dilucidacion de la responsabilidad
administrativa, los prestadores del servicio de comunicacion
audiovisual deberan archivar durante un plazo de seis meses a
contar desde la fecha de su primera emision, todos los programas
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emitidos, incluidas las comunicaciones comerciales, y registrar los
datos relativos a tales programas.

2. Cuando el prestador del servicio de comunicacion audiovisual
emita comunicaciones comerciales elaboradas por personas ajenas
al prestador y que supongan una infraccion de acuerdo con la
normativa vigente sobre publicidad, no seran responsables
administrativamente. No obstante, el prestador del servicio habra de
cesar en la emision de tal comunicacion comercial al primer
requerimiento de la autoridad audiovisual o de cualquier organismo
de autorregulacion al que pertenezcan.

3. La prescripcion de las infracciones y sanciones estipuladas en
esta ley se rige por lo dispuesto en el articulo 132 de la Ley
30/1992, de 26 de noviembre.

4. El infractor habra de reponer la situacién alterada a su estado
originario y resarcir los dafios y perjuicios causados, siempre que
técnicamente sea posible. La autoridad competente para la
resoluciéon del expediente sancionador puede imponer multas
coercitivas de hasta 30.000 euros diarios para el cumplimiento de
estas obligaciones.

5. La autoridad competente podra dictar medidas provisionales de
acuerdo con los articulos 72 y 136 de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Disposicion transitoria primera. Procedimiento apli cable en los
concursos convocados de acuerdo con la legislacion anterior.

1. Los concursos de adjudicacion de concesiones para la gestion
indirecta del servicio publico de radio y television no resueltos antes
de la entrada en vigor de esta ley, continuaran su tramitaciéon de
acuerdo con el procedimiento previsto en la normativa vigente al
momento de la convocatoria del concurso
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2. Una vez resuelto el concurso la autoridad competente
transformara la concesion en licencia.

La vigencia de las nuevas licencias serd la prevista en la Ley.

Disposicion transitoria segunda. Derechos reconocid 0s vy
titulos otorgados antes de la entrada en vigor de e sta Ley.

1. Las concesiones para la gestion indirecta del servicio publico de
radio o television por ondas hertzianas terrestres de ambito estatal,
autonomico o local se deben transformar en licencias para la
prestacion del servicio de comunicacion audiovisual.

La vigencia de las nuevas licencias sera de quince afios a contar
desde la fecha de transformacién de las concesiones

2. Los titulares de las concesiones deben solicitar a la autoridad
competente la correspondiente transformaciéon del titulo habilitante,
en el plazo de dos meses desde la entrada en vigor de esta Ley.

La autoridad competente, una vez recibida la solicitud, procedera a
dictar resolucion expresa transformando la concesion en licenciay a
realizar su inscripcion en el registro correspondiente.

4. Quedan extinguidas desde la entrada en vigor de esta Ley, las
autorizaciones para la prestacion del servicio de comunicacion
audiovisual televisiva por satélite y las autorizaciones para la
prestacion del servicio de comunicacion audiovisual.

La autoridad audiovisual competente procedera de oficio a la
inscripcion en el registro que corresponda de los antiguos titulares
de autorizaciones.

5. El art. 27.4 no serd de aplicacion a las participaciones en el
capital social de personas juridicas titulares de una concesion
convertible en licencia, pertenecientes a personas fisicas y juridicas
nacionales de paises que no sean miembros del Espacio
Econdmico Europeo que rebasen, a la entrada en vigor de esta ley,
las limitaciones previstas en el citado articulo.
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Disposicidon transitoria tercera. Conversion de los actuales
Registros de Sociedades Concesionarias para la gest ion
indirecta del servicio publico esencial de la telev ision; de
Empresas Radiodifusoras, Especial de Operadores de Cable y
creacion de los Registros Estatal de prestadores de | servicio
de comunicacion audiovisual.

1. La creacion del Registro estatal de prestadores del servicio de
comunicacién audiovisual extinguira los actuales Registros de
Sociedades Concesionarias para la gestion indirecta del servicio
publico esencial de la television, de Empresas Radiodifusoras y el
Especial de Operadores de Cable.

2. Tras la entrada en vigor de esta Ley, la Comision del Mercado de
las Telecomunicaciones procedera a transferir al Consejo Estatal de
Medios Audiovisuales el Registro de Sociedades Concesionarias
para la gestion indirecta del servicio publico esencial de la
television, el Registro de Empresas Radiodifusoras y las
inscripciones contenidas en el Registro creado en aplicacion de lo
dispuesto en la disposicion adicional décima de la Ley 32/2003, de
3 de noviembre, General de Telecomunicaciones, asi como todos
los expedientes que contengan las autorizaciones administrativas
para el servicio de difusion de televisibn por satélite y sus
modificaciones, otorgadas para la prestacion de este servicio de
difusion.

3. Los dérganos competentes inscribiran en los nuevos registros a
los anteriores titulares, una vez transformado su titulo habilitante
segun lo previsto en la disposicion transitoria segunda.

Disposicion transitoria cuarta. Régimen transitorio de
incompatibilidades de licencias.

Hasta la fecha del cese efectivo de las emisiones de television con

tecnologia analogica, la limitacion de titularidad de licencias no sera
de aplicacién en el caso de que se simultanee una licencia para
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emitir en analdgico y otra que emplee exclusivamente tecnologia
digital.

Disposicidon transitoria quinta. Servicios de apoyo para las
personas con discapacidad.

Los servicios de accesibilidad de las personas con discapacidad en
la programacion de los canales a que se refiere el articulo 7
deberan haber alcanzado a 31 de diciembre de cada afio los
siguientes porcentajes y valores:

ANOS 2009 |[2010 [2011 |2012 |2013
Subtitulacion 25% |45% |65% |75%
Horas de lengua de 0,5 1 15 |2
signos

Horas de 0,5 1 15 |2
audiodescripcion

2. Los servicios de accesibilidad de las personas con discapacidad
en la programacion de los canales de servicio publico deberan
haber alcanzado a 31 de diciembre de cada afio los siguientes
porcentajes y valores:

ANOS 2009 2010 |2011 (2012 |2013
Subtitulacion 25% |50% |70% |90%
Horas de lengua de 1 3 7 10
signos

Horas de 1 3 7 10
audiodescripcion
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3. Se autoriza al Gobierno para ampliar reglamentariamente los
plazos del apartado anterior de acuerdo con la evolucion del
mercado audiovisual, el proceso de implantacion de la tecnologia
digital y el desarrollo de los medios técnicos disponibles que en
cada momento.

4. Hasta el final definitivo de las emisiones de television con
tecnologia analdgica, las obligaciones de interpretacion de la lengua
de signos y de audiodescripcién no seran exigibles a las emisiones
en analogico.

5. Los canales de television de nueva emision deben alcanzar los
tiempos y porcentajes fijados en el articulo 7 en el plazo de cuatro
afos, extrapolando la escala del apartado 1.

Disposicién transitoria sexta. Plazo de reserva de obra
europea .

La reserva establecida en el articulo 5.2 para la difusion de obras
europeas podra alcanzarse en los canales de television de nueva
emision de forma progresiva en el plazo de cinco afios.

Disposicion transitoria séptima. Plazo para reserva de
produccion independiente

La reserva para la difusion de obras de productores independientes
establecida en el articulo 5 podra alcanzarse de forma progresiva
por los canales de television de nueva emision de forma progresiva
en el plazo de cinco afnos.

Disposicion transitoria octava. Catalogo de acontec Imientos de
gran interés para la sociedad

Hasta tanto no se apruebe por el Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales el catadlogo de acontecimientos de gran interés para
la sociedad, se emitira en directo y abierto, y para todo el territorio
del Estado, un encuentro de fatbol por cada jornada de la liga de
primera division, asi como las semifinales y la final de la Copa del
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Rey de futbol, siempre que haya algun canal de television en abierto
interesado en emitirlo.

Disposicién transitoria novena. El Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales.

Hasta la efectiva constitucion del Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales sus funciones seran ejercidas por la Administracion
ordinaria, salvo las previstas en la Seccion 32, del Capitulo primero
del Titulo tercero, para el mantenimiento de un mercado audiovisual
competitivo, transparente y plural, que corresponderan a la
Comisién Nacional de la Competencia.

Disposicion transitoria décima. Mejora tecnoldgica y
aprovechamiento del dominio publico radioeléctrico para la
prestacion del servicio de comunicacion audiovisual

Las mejoras tecnoldgicas que permitan un mayor aprovechamiento
del dominio publico radioeléctrico para la prestacion de servicios de
comunicacion audiovisual, no ampliaran, sin embargo, el disfrute del
namero de canales individuales o dentro de un mdultiplex cuya
emision por ondas hertzianas terrestres se hubiera habilitado
mediante concesion o licencia antes o después de la entrada en
vigor de esta ley.

DISPOSICION DEROGATORIA

Quedan derogadas cuantas disposiciones de igual o inferior rango
se opongan a lo dispuesto en la presente Ley. Y en concreto,
guedan expresamente derogadas:

1. La Ley 4/1980, de 10 de enero, del Estatuto de la Radio y la
Television.

2. La Ley 46/1983, de 26 de diciembre, del Tercer Canal de
Television.
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3. La Ley 31/1987, de 18 de diciembre, de Ordenacion de las
Telecomunicaciones.

4. La Ley 10/1988, de 3 de mayo, de Television Privada.

5. La Ley 11/1991, de 8 de abril, de Organizacién y control de las
emisoras municipales de radio.

6. La Ley 25/1994, de 12 de julio, por la que se incorpora al
ordenamiento juridico espafol la Directiva 89/552/CEE, sobre la
coordinacion de disposiciones legales, reglamentarias y
administrativas de los estados miembros, relativas al ejercicio de
actividades de radiodifusion televisiva.

7. La Ley 37/1995, de 12 de diciembre, de Telecomunicaciones por
Satélite, en lo referido a los servicios de comunicacion audiovisual
por satélite.

8. La Ley 41/1995, de 22 de diciembre, de Television Local por
Ondas Terrestres.

9. La Ley 21/1997, de 3 de julio, reguladora de las Emisiones y
Retransmisiones de Competiciones y Acontecimientos Deportivos.

10. La disposicion adicional cuadragésimo cuarta de la Ley 66/1997,
de 30 de diciembre, de Medidas Fiscales, Administrativas y del
Orden Social.

11. La disposicion adicional cuadragésimo cuarta de la Ley 50/1998,
de 30 de diciembre, de Medidas Fiscales, Administrativas y del
Orden Social.

12. Las disposiciones adicionales décima y transitorias sexta y
décima de la Ley 32/2003, de 3 de noviembre, General de
Telecomunicaciones.

13. La disposicion adicional trigésima de la Ley 62/2003, de 30 de
diciembre, de Medidas Fiscales, Administrativas y de Orden Social.

14. La Ley 10/2005, de 14 de junio, de Medidas Urgentes para el
Impulso de la Television Digital Terrestre, de Liberalizacion de la
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Television por Cable y de Fomento del Pluralismo, salvo el articulo
5 gque modifica el Real Decreto-ley 1/1998, de 27 de febrero, sobre
infraestructuras comunes en los edificios para el acceso a los
servicios de telecomunicacién, y salvo la disposicion adicional
séptima, relativa a la cobertura por satélite del servicio de television
digital terrestre de ambito estatal.

No obstante, la derogacion de la Ley 10/2005, de 14 de junio, de
Medidas Urgentes para el Impulso de la Television Digital Terrestre,
de Liberalizacion de la Television por Cable y de Fomento del
Pluralismo no afectara a la plena vigencia del Real Decreto
944/2005, de 29 de julio, que aprueba el Plan técnico nacional de la
television digital terrestre.

DISPOSICIONES FINALES

Disposicion final primera. Habilitacion normativa

Se faculta el desarrollo de esta ley mediante reglamentos
gubernamentales y circulares del Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales.

Disposicion final segunda. Fundamento Constituciona l.

1. Los Titulos | y 1l se dictan en virtud de la competencia del Estado
prevista en el articulo 149.1.27 para establecer las normas basicas
del régimen de prensa, radio y television y, en general, de todos los
medios de comunicacién social, sin perjuicio de las facultades que
en su desarrollo y ejecucién correspondan a las Comunidades
Auténomas.

2. Los Titulos Ill y IV se dictan en virtud de la competencia del
Estado prevista en el articulo 149.1.13 para establecer las bases y
coordinacion de la planificacion general de la actividad econdmica.

3. El Titulo V se dicta en virtud de la competencia del Estado
prevista en el articulo 149.127 para regular la comunicacion
audiovisual de cobertura estatal.

3. El Titulo VI se dicta en virtud de las competencias del Estado
referidas en los apartados anteriores, sin perjuicio de la
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competencia de las Comunidades Auténomas para tipificar
infracciones adicionales.

Disposicion final tercera. Incorporacion del derech o de la
Unidén Europea.

Mediante esta ley se incorpora al ordenamiento espaiol la Directiva
2007/65/CE del Parlamento Europeo y del Consejo de 11 de
diciembre de 2007, por la que se modifica la Directiva 89/552/CEE
del Consejo sobre la coordinacion de determinadas disposiciones
legales, reglamentarias y administrativas de los Estados miembros
relativas al ejercicio de actividades de radiodifusion televisiva.

Disposicion final cuarta. Entrada en vigor.
La presente Ley entrard en vigor en el plazo de un mes desde su
publicacién en el Boletin Oficial del Estado.

Disposicion final quinta. Definiciones

1. Prestador del servicio de comunicacion audiovisu al.

La persona fisica o juridica que tiene el control efectivo, esto es, la
direccion editorial, sobre la seleccion de los programas y contenidos
y Su organizacion en un canal o en un catalogo de programas. El
arrendatario tendra la consideraciéon de prestador de servicio.

2. Servicios de comunicacion audiovisual.

Son servicios de comunicacion audiovisual aquellos cuya
responsabilidad editorial corresponde a un prestador del servicio y
cuya principal finalidad es proporcionar, a través de redes de
comunicaciones electrénicas, programas y contenidos con objeto de
informar, entretener o ensefiar al publico en general, asi como emitir
comunicaciones comerciales.

Son modalidades del servicio de comunicacion audiovisual:

a) El servicio de comunicacién audiovisual televisiva, que se presta
para el visionado simultaneo de programas sobre la base de un
horario de programacion.
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b) El servicio de comunicacion audiovisual televisiva a peticion, que
se presta para el visionado de programas y contenidos en el
momento elegido por el espectador y a su propia peticion sobre la
base de un catalogo de programas seleccionado por el prestador
del servicio de comunicacion.

c) El servicio de comunicacion audiovisual televisiva en movilidad o
“television en movilidad”, que se presta para el visionado de
programas y contenidos en un dispositivo movil.

d) El servicio de comunicacion audiovisual radiofénica, que se
presta para la audicion simultanea de programas y contenidos sobre
la base de un horario de programacion.

e) Los servicios de comunicacion audiovisual radiofénica a peticion,
que se presta para la audicién de programas y contenidos en el
momento elegido por el oyente y a su propia peticién sobre la base
de un catdlogo de programas seleccionado por el prestador del
servicio de comunicacion.

f) El servicio de comunicacion audiovisual radiofénica en movilidad
o “radio en movilidad”, que se presta para la audicion de programas
y contenidos en un dispositivo movil.

3. Servicio de comunicacion audiovisual de cobertur a estatal.
Se considera servicio de comunicacidon audiovisual de cobertura
estatal:

a) El servicio publico de comunicacion audiovisual cuya reserva
para la gestidn directa haya sido acordada por el Estado.

b) El servicio de comunicacién audiovisual cuya licencia haya sido
otorgada por el Estado.

c) El servicio de comunicacion audiovisual que se presta para el
publico de mas de una Comunidad Auténoma.

68



Sin embargo, no sera considerado de cobertura estatal el servicio
que se preste en virtud de una licencia otorgada por una
Comunidad Autonoma, cuando la emisidon en otra Comunidad
distinta resulte de uno de los Convenios previstos en el articulo 39.3
o de desbordamientos naturales de la sefial en la emisién para el
territorio en el cual se ha habilitado la prestacion del servicio.

4. Servicios de comunicacion audiovisual en abierto 0
codificado.

El servicio de comunicacion audiovisual en abierto es aquel cuya
recepcion es libre.

El servicio de comunicacién audiovisual codificado es aquel cuya
recepcion debe ser autorizada por el prestador.

5. Servicio de comunicacion audiovisual de pago.

Son servicios mediante pago o de pago aquellos servicios de
comunicacion audiovisual y servicios conexos que se realizan por el
prestador del servicio de comunicacion audiovisual a cambio de
contraprestacion del consumidor. Esa contraprestacion se puede
realizar, entre otras, en la forma de suscripcion, pre-pago o pago
por vision directa, ya sea para visionar o escuchar canales,
programas o paquetes de programas.

6. Programas audiovisuales.

a) Programa de television:

Conjunto de imagenes en movimiento, con o0 sin sonido, que
constituye un elemento unitario dentro del horario de programacion
de un canal o de un catalogo de programas.

En todo caso son programas de television: los largometrajes, las
manifestaciones deportivas, las series, los documentales, los
programas infantiles y las obras de teatro originales.

b) Programa de radio:

Conjunto de contenidos sonoros que forma un elemento unitario
dentro del horario de programacion de un canal o un catalogo de
programas.
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7. Canal Mdltiple o Mdltiplex:

Sefal compuesta para transmitir un canal o frecuencia
radioeléctrica y que, al utilizar la tecnologia digital, permite la
incorporacion de las sefales correspondientes a varios canales de
television y radio y de las sefales correspondientes a varios
servicios asociados y a servicios de comunicaciones electronicas.

8. Canal.

Conjunto de programas de television o de radio organizados dentro
de un horario de programacion que no puede ser alterado por el
publico.

9. Cadena radiofénica.

Conjunto de emisiones simultadneas de radio organizadas dentro de
un horario de programacion que no puede ser alterado por el
publico.

10. Catélogo de programas
Conjunto de programas puestos a disposicion del publico, que elige
el programa y el momento de su visién o su audicion

11. Obras europeas.
Se consideran obras europeas:

a) Las obras originarias de los Estados miembros; y las obras
originarias de terceros Estados europeos que sean parte del
Convenio europeo sobre la television transfronteriza del Consejo de
Europa, siempre que las obras de los Estados miembros no estén
sometidas a medidas discriminatorias en el tercer pais de que se
trate.

Se considera obra originaria la realizada esencialmente con la
participacion de autores y trabajadores que residan en uno o varios
Estados de los mencionados en el parrafo anterior. Siempre que,
ademas, cumpla una de las tres condiciones siguientes: que las
obras sean realizadas por uno o mas productores establecidos en
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uno o varios de dichos Estados; que la produccion de las obras sea
supervisada y efectivamente controlada por uno o varios
productores establecidos en uno o varios de dichos Estados; que la
contribucion de los coproductores de dichos Estados sea
mayoritaria en el coste total de la coproducciéon, y esta no sea
controlada por uno o varios productores establecidos fuera de
dichos Estados.

b) Las obras coproducidas en el marco de acuerdos relativos al
sector audiovisual concertados entre la Union Europea y terceros
paises que satisfagan las condiciones fijadas en los mismos,
siempre que las obras de los Estados miembros no estén sometidas
a medidas discriminatorias en el tercer pais de que se trate.

c) Las obras que no sean europeas con arreglo al apartado a), pero
que se hayan producido en el marco de tratados de coproduccion
bilaterales celebrados entre los Estados miembros y terceros
paises, siempre que la contribucibn de los coproductores
comunitarios en el coste total de la produccion sea mayoritaria y
que dicha produccidbn no esté controlada por uno o0 varios
productores establecidos fuera del territorio de los Estados
miembros.

12. Productor independiente.

La persona fisica o juridica que crea contenidos audiovisuales y a
cambio de contraprestacion los pone a disposicion de un prestador
de servicio de comunicacion audiovisual con el gque no esta
vinculado de forma estable en una estrategia empresarial comun.
Se presume que estan vinculados de forma estable cuando son
parte del mismo grupo de sociedades; o cuando existen acuerdos
estables de exclusividad que limitan la autonomia de las partes para
contratar con terceros.

13. Comunicacion comercial audiovisual

Las imagenes o sonidos destinados a promocionar, de manera
directa o indirecta, los bienes, servicios 0 imagen de una persona
fisica o juridica dedicada a una actividad econdmica. Estas
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imagenes o sonidos acomparfian a un programa o se incluyen en él
a cambio de una contraprestacion a favor del prestador del servicio.

En todo caso son formas de comunicacion comercial audiovisual: el
mensaje publicitario televisivo o radiofénico, el patrocinio, la
televenta y el emplazamiento de producto.

14. Mensaje publicitario.
Toda forma de mensaje de una empresa publica o privada o de una
persona fisica en relacion con su actividad comercial, industrial,
artesanal o profesional, con objeto de promocionar el suministro de
bienes o0 prestacion de servicios, incluidos bienes inmuebles,
derechos y obligaciones.

15. Televenta o mensajes de venta por television.

La comunicacion audiovisual televisiva de ofertas directas al publico
con miras al suministro de bienes o la prestacion de servicios,
incluidos los bienes inmuebles, los derechos y las obligaciones.

16. Telepromocion.

La comunicacion comercial audiovisual en la que el presentador o
cualquiera de los protagonistas del programa, utlizando el
escenario, la ambientacion y el atrezo del programa y sin interrumpir
la emision de éste, exponen por un tiempo claramente superior a la
duracion de un mensaje publicitario las caracteristicas de un bien o
servicio, de manera que el mensaje no puede ser reemitido de
manera independiente.

17. Autopromocion

La comunicacion audiovisual que informa sobre la programacion del
prestador del servicio, sobre programas o0 paquetes de
programacion determinados o sobre los productos accesorios
derivados directamente de ellos.

18. Patrocinio.

Cualquier contribucién que una empresa publica o privada o una
persona fisica no vinculada a la prestacion de servicios de
comunicacién audiovisual ni a la produccién de obras audiovisuales
haga a la financiaciéon de servicios de comunicacion audiovisual o
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programas, con la finalidad de promocionar su nombre, marca,
imagen, actividades o productos.

19. Patrocinio Cultural.

Cualquier contribucion de una Institucion, Empresa o Fundacion a la
produccion de obras audiovisuales, programas de radio y television
y/o contenidos digitales de temética cultural, social o de promocién
del deporte, con la finalidad de promocionar su actividad, marca y/o
imagen o como expresion de su responsabilidad social corporativa.

20. Emplazamiento de producto.

Toda forma de comunicacion comercial audiovisual consistente en
incluir, mostrar o referirse a un producto, servicio o marca comercial
de manera que figure en un programa.

21. Comunicaciéon comercial audiovisual televisiva e ncubierta .
La presentacion verbal o visual, directa o indirecta, de los bienes,
servicios, nombre, marca o actividades de un productor de
mercancias o un prestador de servicios en programas de television,
distinta del emplazamiento del producto, en que tal presentacion
tenga, de manera intencionada por parte del prestador del servicio
de comunicacion audiovisual, un propésito publicitario y pueda
inducir al publico a error en cuanto a la naturaleza de dicha
presentacion. Esta presentacion se considerard intencionada, en
particular, si se hace a cambio de contraprestaciéon a favor del
prestador de servicio.

22. Publicidad subliminal.

Es publicidad subliminal la que mediante técnicas de produccion de
estimulos de intensidades fronterizas con los umbrales de los
sentidos o0 analogas, pueda actuar sobre el publico destinatario sin
ser conscientemente percibida.
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